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Billig — um jeden Preis!

Die Bekleidungsindustrie ist mobil und gnadenlos geworden: Nur die weltweit
billigsten Produzenten erhalten Auftrdge, und die Lieferfristen werden immer
kiirzer. Den Preis dafiir bezahlen die NaherInnen. Sie werden deshalb zu Uber-
zeit und Nachtarbeit gezwungen. Fiir einen Hungerlohn, der meist nicht zum
Leben reicht, arbeiten sie bis zu 105 Stunden pro Woche. Bei Verletzungen
oder Krankheit fehlt das Geld fiir den Arzt. Wer sich gegen die schlechte Be-
handlung wehrt, wird entlassen.

Egal, ob ein T-Shirt 15 oder 150 Franken kostet, die Naherin in El Salva-
dor bekommt dafiir lediglich zwischen 5 und 50 Rappen (siehe Kostenauftei-
lung eines Markenartikels auf der Frontseite). Es ist unverstiandlich, warum
Unternehmen bei den ohnehin tiefen Produktionskosten nicht bereit sind, Min-
destléhne zu zahlen, die einer Arbeiterin, einem Arbeiter und deren Familien
ein anstdndiges Leben ermdglichen. Ein Skandal!

In der Maquila Chi Fung (El Salvador) produzieren
900 Angestellte u.a. fiir Adidas, Nike und Reebok.

Eine typische Weltmarktfabrik in einer umzdunten Sonderzone.
Menschenrechte gelten dort wenig. ¥ :ﬁ

«Bei allen Adidas-Zulieferern, die wir untersucht haben,
gibt es erzwungene Uberstunden. Die ArbeiterInnen bei
Chi Fung werden von Kameras iiberwacht. Sie werden
angeschrien, auch eingeschiichtert und bedroht, damit sie
sich keiner Gewerkschaft anschliessen.»

Die Clean Clothes Campaign:

Seit 15 Jahren setzt sich die Clean Clothes Campaign (CCC) weltweit fiir ge-
recht produzierte Kleider ein. In der Schweiz wird die CCC von der Erklarung
von Bern koordiniert. Solange Markenfirmen und Modeh&user keine langfris-
tigen Geschaftsbeziehungen aufbauen, keine Sozialstandards umsetzen und
kontrollieren, verkommt das oft beschworene ethische Engagement der Firmen
zu einer Farce.

Ein weltweites Netzwerk zum Mitmachen

Die CCC ist ein Netzwerk von Entwicklungs-, Konsumenten- und Frauenorga-
nisationen, von Gewerkschaften, Weltladen, Forschungsstellen und Aktions-
gruppen. In Europa stehen rund 300 Organisationen hinter der CCC, die Ron-
sumentinnen und Konsumenten aufrufen, mit persénlichen Briefen an ihre
bevorzugten Firmen zu gelangen, um die «sozialen Produktionsfehler» der Klei-
der zu beméngeln. Bereits ein Brief zwingt zum Nachdenken. Viele Briefe be-
wirken eine Verdnderung. Weitere Mitmachaktionen und Tipps fiir ein persin-
liches Engagement gibts im Internet unter www.cleanclothes.ch.
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Firmenbewertung

Einzelne Firmen haben begonnen, mit
verbindlichen Sozialstandards und un-
abhangigen Kontrollen die Situation in
den Fabriken zu verbessern. Andere
unternehmen nichts. Rund 30 Anbieter
im Schweizer Modemarkt erhielten Ge-
legenheit, sich zu ihren dkologischen
und sozialen Grundsitzen zu &ussern
und deren Umsetzung zu dokumentie-
ren. Die Firmenbewertung der Erklarung
von Bern (EvB) und der Stiftung fiir
Konsumentenschutz (5K5) bringt Licht
ins Dunkel. Generell ist das tko-sozia-
le Engagement noch ungeniigend. Am
besten schnitten Kleider aus Biobaum-
wolle ab. Nachzulesen sind die Resulta-
te im 2004 erschienen Magazin «Prét-
a-Partager» (Bestellung mit dem Talon).

Bewertung des Engagements

Die Gesamtpunktzahl der Auswertung
zu 9 Hriterien bestimmte die Reihenfolge.
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«Prét-a-Partager » -
das andere Modemagazin

Die Publikation «Prét-a-Partager», herausgege-
ben von der EvB und der SKS, richtet die
Scheinwerfer nicht nur auf die dunklen Seiten
der Modebranche, sondern auch auf positive
Entwicklungen wie den vermehrten Anbau von
Biobaumwolle in Indien oder das Erfolgsrezept
eines Schweizer Trendlabels.

Fiir Bestellungen und Preisangaben siehe Ant-
wortkarte.

Direktbestellungen und weitere Informationen:
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Tel. 044 277 70 00, Fax 044 277 70 01
ccc@evb.ch, www.cleanclothes.ch

Tel. 031 307 40 40, Fax 031 372 00 27

adminf@konsumentenschutz.ch
www.konsumentenschutz.ch

EvB/SKS
Postfach

3000 Bern 23

ERKLARUNG VON BERN

Tel. 044 277 70 00, Fax 044 277 70 01

infoldevb.ch, www.evb.ch



